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Politicians as News Consumers: A







but  a  reality  as  media  continues  to  have  impact  on political  activities
and  in  influencing  public  opinion.  Media  are  central  to  the  political
functioning  but  do  politicians  consider  media  as  dependable  sources
they turn to and trust and do they cite media reports in their discussions,
presentations  and political  conversations?    Studies about  what are  the
politician’s news habits and what are  their media and news preferences




belonging  to  the  State  of  Karnataka.  The  findings  reveal  that  all  the
respondent  politicians  (100%)  were  reading  the  newspaper,  the
traditional  media.  They  attached  a  lot  of  importance  to  reading  the
newspaper.  All the respondents irrespective of the nature of membership
and  their  education  level,  were  found  reading  newspaper  daily.
However,  they  have  rated  the  credibility  of  newspaper  as  moderate.
Nevertheless, Newspaper  still  continues  to be  one of  the main  sources
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However, media  is conventionally given news  through press  releases or
press meets by the politicians to promote their interests. Studies on what
prompts media to cover politicians reveal that ‘politicians’ media motivation












presidential  candidates  showed  that Barrack  Obama used  ‘digital  direct
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researches  endorse  the  popularly  held  hypothesis  that  despite  having
contradictory political identity politicians are ‘consistent with digital discourse





use of  the broadcast media. As a  result, media  experts are part  of most
politicians’  teams,  and  their  strategies help determine  the  results  of  the












Politicians  and  invasion  of  privacy  has  received  attention  by  the
researchers giving insight into what politicians think of journalists who delve










to  adapt  to  deal with  media  and  journalists. Research  also  reveals  that
politicians leak vital information to the media to gain media trust and to get
positive coverage. (Aalberg and Stromback, 2011)
Political  communication  is  a  well  researched  area  reflecting  upon
relationship between politics and media in general and television in particular.
Research  endorses  the  oft  repeated  premise  that  television  –  politics
relationship that emerged in 1960s still prevails to some extent in the digital
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OBJECTIVES OF THE STUDY






















































while  the  least  were  of  25-35  years  (4.8%). As  much  as  28%  of  the
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category  followed  by  the Other  Backward Classes  (OBCs)  24.8%,  the
scheduled castes 9.6% and the scheduled tribes 4.8%.  Caste plays a major
factor in politics and plurality is a hard fact. Those who fall under the bracket
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92%  of  the  respondents were  married,  and  unmarried comprised  4.8%
followed by widower 1.6% and widow 0.8%.
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78.4% said that the credibility was moderate. And, the next highest percentage
of the respondents (13.6%) said that  they view newspaper credibility as
high,  followed by 7.2% saying  it was  low and 0.8% did not  reply. The
inferences  were  that  though  cent  per  cent  of  the  respondents  did  read
newspaper and consider  it as a major source of news;  they consider  the




Media V/S Newspaper TV Radio
Type of news Response % of Responses % of Responses % of
f % responden f % respond- f % respond-
ts (N=125) ents ents
Politics 125 47.7 100.0 116 50.7 92.8 11 19.0 8.8
Sports 22 8.4 17.6 19 8.3 15.2 0 0.0 0
Crime 8 3.1 6.4 3 1.3 2.4 0 0.0 0
Business 12 4.6 9.6 3 1.3 2.4 0 0.0 0
Entertainment 25 9.5 20.0 53 23.1 42.4 44 75.9 35.2
Development 39 14.9 31.2 14 6.1 11.2 2 3.4 1.6
Culture 24 9.2 19.2 18 7.9 14.1 1 1.7 0.8
Science 7 2.7 5.6 3 1.3 2.4 0 0.0









Sports  (8.3%), Culture  (7.9%), Development  (6.1%), Business  (1.3 %),
Crime (1.3%), and Science (1.3%).
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politicians.  Interestingly  Cartoons  (16.8%)  which  usually  poke  fun  of
politicians do not draw much attention along with brainy Crosswords/ Sudoku
section attracting only 2.4% of politicians.




Politicians  as News  Consumers: A  Survey of  Mass Media  Usage....


















respondents were  found  to be not  reading.  If  a politician  is  sensitive  to
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developments around him/her, he/she must care for what people say about
government, policies and developments. For this Letters to the Editor column
serves  as  a  feedback channel. But  the data  revealed  that  the politicians
were not paying attention to this crucial section.
Cartoons in newspaper are mostly political satire. With least words it
























Opinions  are  expressed  in  editorials  and  columns.  For  these  two
categories also there were readers. It must be helping politicians to form
opinion and hence they may be reading editorials and columns regularly.
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Features and articles were also popular but they were below news reports,















both  radio  and  magazine  were  also  provided.    Firstly,  among  the  125











issues. Sometimes  the write-ups could be better  than those published  in
newspapers. Well researched articles are published in magazines. Also, many
investigative  reports  of  national  interest  are  also  published. There  are
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less  than  half-an-hour  in  a  day  were  the  highest  category  among  the
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Answering to the query on what interested the respondents most in
radio, eight sub choices were given. They were – entertainment, politics,
development,  culture,  science,  business,  crime and  sports.  The  highest
response 71.4% was for entertainment. And, next came 22.4%, for politics.
For  the  rest  of  the  programmes,  the  percentages  were  as  follows;
Development 4.1%, culture 2% and other four programmes namely science,
business, crime and sports were not the choices at all.
It  was  evident  from  the  data  that  unlike  in  newspaper,  in  radio,
entertainment was the first choice. Radio is serving more like film music






















































It  is  obvious  that  television  has  become  a  major  source  of  news,
information and entertainment. Still it does not match newspaper reading
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habit among the respondents as every respondent has said that he/she reads
newspaper every day. Mobility has come to radio, music system and television.
A  smartphone  with  the  Internet  facility  can  function  as  tape  recorder,
television, radio and music system among other things. Still, the respondents
were not found to be using their mobile phone as a multipurpose gadget.


















































Note:  The above  figures are  number  of  responses.    N=122
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to a  certain extent.   Among  the MLCs, only 3.8% of  them were of  the
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of  percentage.  The  reasons  for  expressing  disenchantment  with  news
coverage  could  be  many  including  biased  news,  irresponsible/wrong
inferences, targeting individuals with ulterior motive or due to unprofessional
approach.
Participation of Respondent Politicians in Media
The primary question in this section pertained to the participation of
politicians in media related activities like serving as guest editors, writing
articles  or  columns  for  newspapers.  Interestingly  cent  per  cent  of  the
respondents said they had not been guest editors.  Inviting politicians, VIPs,






Contributing to Newspapers f / %
Politicians as guest editors in newspaper 0 (0.0)
Contributing articles / features for newspapers 8 (6.4)
Contributing to a newspaper as columnist 0 (0.0)
Contributing to Letters to the Editor Section 2(1.6)
Note: Percentages in parenthesis
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This exercise could be for various reasons including to show the clout
of dailies among political class, to get exclusive stories and also to give a





























a  problem  faced  by  readers  which  needs government  attention  is  also
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Table 4:  Participation of the respondents in TV programmes
 TV Programmes participation Regularly Rarely Not at all Total
Participation in TV programmes 34 32 59 125
/Panel discussions (27.2) (25.6) (47.2) (100)
Interviews in TV channels 28 55 42 125
(22.4) (44.0) (33.6) (100)
Giving sound bites for 62 46 17 125
TV news bulletins (49.6) (36.8) (13.6) (100)
[Percentages in parenthesis]
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the  respondents  were  found  to  prefer  giving  interviews  Rarely  than
participating in panel discussions.
The  question  whether  they gave  sound bites  had  three  categories
namely, Regularly, Rarely and Not At All. As much as 49.6% said that they
were giving sound bites to TV channels. And the next highest response was
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